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Elotanulmanyi feltételek (elofeltétel targy neve és Neptun kodja): -

Heti 6raszamok: ‘El(’iadés: 2 ‘ Tantermi gyak.: 2 ‘ Laborgyakorlat:

Szamonkérés modja (vizsga/évkozijegy): Evkozi jegy

A tananyag

Oktatasi cel: A sportvallalkozasok, sportszervezetek médiaval valo egylittmiikodése soran
felmertil6 alapkérdésekkel valdo megismerkedés, az elméleti €s gyakorlati tudés elsajatitasa. A
sport ¢s a média tobb ponton ¢és funkcidoban kapcsolddik egymashoz, a tantargy célja, hogy a
hallgaték ezen kapcsolddasok esetében képesek legyenek sporttal kapcsolatos tartalmakat
eldallitani, értelmezni €s elemezni. A tantargy keretében a hallgatok tudatos médiafogyasztova
¢s felelds tartalomgyartova valnak.

Tematika:
Témakor Oraszam
Eléadasok/Gyakorlatok:
1. alkalom Sportmédia sportgazdasagi megkdzelitése, kdzvetitési piac 242,242
2. alkalom Nemzetkozi sportrendezvények kozvetitése 242,242
3. alkalom A sportmédia stratégia 242,242
4. alkalom A sportmédia teriiletei 1: online feliiletek 242,242
5. alkalom A sportmédia teriiletei 2: televizid és radio 242,242
6. alkalom A sportmédia teriiletei 3: nyomtatott sajto 242,242
7. alkalom Kurzusértékelés 242,242

Félévkozi kovetelmények

AZ ELOADASOK LATOGATASA KOTELEZO!

Az értékelés modja (alairas, gyakorlatijegy megszerzésének modja, vizsga tipusa, potlas
modja):

Gyakorlati jegyes targy — 100 pontos rendszerben:

Hirosszefoglalo készitése: 10 pont

Sportmisor elemzés: 20 pont

Me¢édiastratégia készitése: 25 pont

Tartalomkészités: 3*15 = 45 pont

A poétlas modja: Alairaspotlo vizsga.

Aldirés feltétele: A feladatok 60%-os teljesités és az oran valo aktiv részvétel.
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