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A tananyag 

Oktatási cél: A sportvállalkozások, sportszervezetek médiával való együttműködése során 

felmerülő alapkérdésekkel való megismerkedés, az elméleti és gyakorlati tudás elsajátítása. A 

sport és a média több ponton és funkcióban kapcsolódik egymáshoz, a tantárgy célja, hogy a 

hallgatók ezen kapcsolódások esetében képesek legyenek sporttal kapcsolatos tartalmakat 

előállítani, értelmezni és elemezni. A tantárgy keretében a hallgatók tudatos médiafogyasztóvá 

és felelős tartalomgyártóvá válnak. 

Tematika:  

Témakör Óraszám 

Előadások/Gyakorlatok:   

1. alkalom Sportmédia sportgazdasági megközelítése, közvetítési piac 2+2, 2+2 

2. alkalom Nemzetközi sportrendezvények közvetítése 2+2, 2+2 

3. alkalom A sportmédia stratégia  2+2, 2+2 

4. alkalom A sportmédia területei 1: online felületek 2+2, 2+2 

5. alkalom A sportmédia területei 2: televízió és rádió 2+2, 2+2 

6. alkalom A sportmédia területei 3: nyomtatott sajtó 2+2, 2+2 

7. alkalom Kurzusértékelés  2+2, 2+2 

Félévközi követelmények 

AZ ELŐADÁSOK LÁTOGATÁSA KÖTELEZŐ! 

Az értékelés módja (aláírás, gyakorlatijegy megszerzésének módja, vizsga típusa, pótlás 

módja): 

Gyakorlati jegyes tárgy – 100 pontos rendszerben: 

Hírösszefoglaló készítése: 10 pont 

Sportműsor elemzés: 20 pont 

Médiastratégia készítése: 25 pont 

Tartalomkészítés: 3*15 = 45 pont 

A pótlás módja: Aláíráspótló vizsga. 

Aláírás feltétele: A feladatok 60%-os teljesítés és az órán való aktív részvétel. 
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